Øving
1. Finn 4 hjemmesider med forskjellige målgrupper. Finn målgruppene til hver side og forklar hvorfor du tror de tilhører nettopp denne målgruppen. Finn bevis.
www.canis.no   Målgruppe: Først og fremst kommersiell side for kjøp og salg av utstyr for hund, men og så bruksrettet mot alle hundeeiere og interesserte uansett rase. Spesielt for aktive og friluftsinteresserte, interesser for aktiv bruk av hund, begge kjønn 20-40 år hovedgruppe. Finnes også en flagglogo for Sverige for svensk tekst.
Bevis: i logoen byttes rasen ut hele tiden, mens resten av logoen er fast -> gjør at man når mange flere enn om bare èn rase presenteres.  Mange raser vises på forsiden, forum for bruks- og lydighet, veterinær, aktive innen dette miljøet finnes i denne aldersgruppen.
www.hardware.no Målgruppe: Kommersiell side for de med interesser for alt innen ”data og telefoni”. Retter seg mot meget erfarne databrukere. Baserer seg mye på reklame for leverandører av slikt utstyr og selger ikke produktene selv. Brukergruppen vil først og fremst være menn i ca. 15 - 35 år. 
Bevis: Forsiden inneholder teknologiske uttrykk som er helt ”gresk” for alle andre og produkter innen mange katergorier. Sidene har både tester av nytt utstyr, forum, nettbutikk og reportasjer av nye produkter som kommer. Dette gjør at de når alt fra tenåringer som skrur pc’er selv til de som vil ha ”alt nytt” som kommer på markedet. 
www.snowboxer.com Målgruppe: bruksrettet mot de med interesser for dyrevelferd og eiere av hvite boxere. Er en opplysningsside med ønske om å spre et ”budskap” for stanse avlivingen samt å opplyse alle om at dette skjer. Selger produkter for å markedsføre dette, men ikke som kommersielt. 
Bevis: Forsiden har bilder av hvit boxer og teksten som sier at de blir avlivet. Dette innbærer at man får sett et eksemplar og at teksten opplyser med èn gang hva sidene handler om
www.sport1.no Målgruppe:Kommersiell side med reklame for butikkjeden. Beregnet på begge kjønn mellom 30-40 år. Beregnet på friluftsinteresser og aktive innen uorganisert og organisert idretter
Bevis: Bilder av begge kjønn i denne aldersgruppen, bilder av folk som er aktive innen en eller annen aktivitet.  Forsiden har bilde både av kano, sykkel, kajakk, telt, ryggsekk og klær. Sterke farger. Reportasjer om kjente idretteutøvere ->dvs de som ser på programmene sender seg igjen. 


2. Gå til sidene www.nordea.no, www.apple.com, www.virgin.com og finn minimum 6 elementer fra hver hjemmeside som er en del av den grafiske profilen deres.
Nordea: logo, font, blå/grå farge, står bare øverst på sidene – låst i forhold til hverandre og brukes ikke hver for seg. Fast meny under logo, venstremeny, låst sidebredde, låst topp. Nesten scrollefrie hovedsider. I følge deres profil "Nordeas merkevare er todelt, et symbol og et ord. Disse må alltid brukes sammen og aldri hver for seg. Nordeas blåfarge er Pantone 301.  CMYK: C100, M45, Y0, K18 eller RGB: R0, G82, B132. Logoen kan også forekomme i sort og hvit, men ikke i andre farger." 
Apple: eple, ymse farger, logoen finnes bare på ”flip” og er avbildet kun èn gang på de andre sidene. Finner ikke tilsvarende ang. profilen for Nordea. Bunntekst er låst. Scroll, midtstilt, låst i høyde.
Virgin: font, hovedfarge er rød, fontene i logoen brukes i alle farger, scroll. Finner ikke tilsvarende ang. profilen for Nordea. 
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